CAMARA DE VEREADORES m

DAS ALMAS

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 023/2025

CONCORRENCIA N° 001/2025

OBJETO: Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna,
a intermediacdo e supervisao da execucao externa e a distribuicdo de a¢des publicitarias junto a
publicos de interesse.

RESPOSTA A ANALISE DE EDITAL DE CONCORRENCIA

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Cruz das Almas, no uso de
suas atribuicbes legais, especialmente pela Lei Federal n° 12.232/2010, e observando os
principios da publicidade, da isonomia e da busca pela proposta mais vantajosa a Administracdo
Publica, vem apresentar manifestacdo em resposta a analise técnica formulada pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — SINAPRO/BA, acerca do Edital da Concorréncia n°®
001/2025, destinada a contratacdo de agéncia de propaganda para execucdo de servicos
publicitarios de interesse institucional.

Inicialmente, registra-se que a analise técnica encaminhada pelo SINAPRO/BA foi realizada
em tom colaborativo e propositivo, reconhecendo os méritos do edital, mas indicando pontos de
aperfeicoamento capazes de ampliar a competitividade, a clareza e a aderéncia as praticas do
setor publicitario. Nesse sentido, as sugestdes apresentadas mereceram consideracdo pela
Comissao de Contratagdo e pela assessoria juridica da Camara Municipal.

I. SINTESE

O primeiro ponto destacado refere-se a vedacdo, contida no item 11.3.4.3, alinea "b",
quanto a inclusdo, na simulacdo da estratégia de midia, de veiculos de divulgacdo que ndo atuem
com tabela de pregos. Ocorre que, no cenario atual da publicidade digital, é notério que grande
parte das plataformas opera mediante mecanismos de leildo, sem adogdo de tabelas fixas.

Assim, a manutencao da vedacdo nos termos originais poderia inviabilizar a proposicdo de
estratégias alinhadas as midias digitais mais utilizadas. A sugestdo de permitir a utilizacdo de
empresas do tipo Trend Desk, que funcionam como veiculos com estrutura tarifaria prépria,
constitui uma solugdo viavel e contemporanea, a ser considerada pela Administraco.

Quanto ao item 11.10, que trata dos “Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao”,
o edital exige a apresentacgéo de trés casos. Contudo, o SINAPRO/BA propde a reducdo para dois
relatos, argumentando que esta é a pratica usual em licitacdes da espécie e que a exigéncia mais
elevada pode restringir a competitividade, especialmente em razdo do curto periodo de referéncia
(Ultimos cinco anos). A sugestao visa ampliar a concorréncia, mantendo a avaliagdo da experiéncia
técnica em patamar suficiente para afericdo da qualificagdo das proponentes.

Outro ponto relevante refere-se a planilha de pontuacdo do Plano de Comunicagdo. O
sindicato identifica que, embora o edital indique uma pontuagdo maxima de 100 pontos, os
subitens efetivamente considerados (Raciocinio Basico, Estratégia de Midia, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia) somam, na pratica, 55 pontos. Tal inconsisténcia, de natureza
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aritmética, deve ser corrigida para evitar ambiguidades e garantir a precisdo dos critérios de
julgamento.

A quarta questao envolve os percentuais maximos de honorarios permitidos na proposta
de pregos. Conforme consta no item 14.2, os limites estabelecidos (3% e 5%, a depender do
servico) estdo significativamente abaixo das praticas de mercado e das diretrizes do Conselho
Executivo das Normas-Padrdo (CENP), o que, segundo o sindicato, comprometeria a
sustentabilidade da execucdo contratual.

A sugestdo apresentada propde a elevacdo desses tetos para até 15%, conforme a natureza
do servico intermediado, além da previsdo de pagamento de honorarios mesmo quando houver
o recebimento do desconto de agéncia. Tais modificacdes, se acolhidas, deverdo refletir-se
também na reformulagdo do Anexo Ill — Modelo de Proposta de Precos.

Por fim, a andlise recomenda a inclusdo, entre os critérios de qualificacdo técnica, da
exigéncia de registro ou inscricdo no Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda da
base territorial. Embora tal requisito possa reforcar a vinculacdo da licitante ao setor e sua
regularidade institucional, sua adocdo devera ser cuidadosamente avaliada a luz dos principios
da ampla concorréncia e da legalidade, para evitar restricdo indevida a participacdo de empresas
regularmente estabelecidas, ainda que ndo sindicalizadas.

Il. MANIFESTACAO

Inicialmente, registra-se o reconhecimento pela Comissdo de que a referida manifestacdo
se deu em carater técnico e colaborativo, com o objetivo de aperfeicoar as disposicdes editalicias
e garantir maior aderéncia as praticas de mercado, notadamente no setor publicitario,
regulamentado por legislacdo especifica.

Nesse sentido, algumas das sugestes apresentadas foram acolhidas e deram ensejo a
necessaria corre¢do do instrumento convocatério, com republicagdo das sec¢Oes alteradas e ampla
divulgacdo nos meios oficiais, a fim de assegurar a igualdade de condigdes entre os licitantes.

Entre os pontos acolhidos, destaca-se a modificacao do item 11.3.4.3, alinea "b", que
originalmente vedava a inclusdo, na simulacdo de estratégia de midia, de veiculos que ndo
atuassem com tabela de precos. Considerando que grande parte das plataformas digitais opera
por meio de leildo, sem tarifario fixo, foi autorizado o uso de empresas de Trend Desk, desde que
disponham de tabelas de preco que possibilitem a simulacao exigida.

Da mesma forma, foi ajustada a exigéncia do item 11.10, reduzindo-se de trés para dois
os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo a serem apresentados pelas licitantes, em
linha com o padrdo adotado em processos licitatorios similares, favorecendo maior
competitividade sem comprometer a afericdo da capacidade técnica.

Foi também corrigido erro material no item 12.3.2, relativo a planilha de pontuacdo dos
quesitos técnicos. Observou-se que a pontuacdo atribuida ao Plano de Comunicacdo Publicitaria
somava apenas 55 pontos, embora o edital indicasse equivocadamente o total de 100. A tabela
foi retificada para refletir com precisdo os critérios de avaliagdo.
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Ainda, acatou-se parcialmente a sugestdo referente aos percentuais maximos de
honorarios constantes do item 14.2 e do Anexo lll. Tais percentuais foram revisados com base
nas praticas usualmente aceitas pelo setor e nas diretrizes do Conselho Executivo das Normas-
Padrdo (CENP), majorando-se os tetos das alineas "b" e “d” para até 15% e ajustando-se a redacdo
para garantir maior clareza na apresentacdo das propostas de precos pelas agéncias licitantes.

Por fim, quanto a sugestdo de inclusdo do registro sindical (item 18.2.3), entendeu-se, por
ora, por sua nao incorporacao ao edital, a fim de nao restringir indevidamente a competitividade
do certame, resguardando o direito de participagdo de empresas regularmente constituidas e
qualificadas, mesmo que nao filiados ao sindicato da categoria.

Assim, reafirmando o compromisso desta Comissao de Contratacao da Camara Municipal
de Cruz das Almas com a legalidade, a competitividade e a transparéncia do processo licitatorio,
as alteragdes foram implementadas em consonancia com a Lei n® 12.232/2010, com a Lei n°
14.133/2021 e com as orienta¢des pertinentes aos contratos de publicidade institucional, vem,
em resposta a Analise de Edital Concorréncia realizada pelo Sinapro Bahia, prestamos os devidos
esclarecimentos, com efeitos de correcao editalicia.

Considerando revisdo procedida no Edital da Concorréncia n° 001/2025, cujo objeto é a
contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente, com vistas a concepcao,
planejamento, execucdo e supervisdo de a¢des publicitarias de interesse institucional, a Camara
Municipal informa as correcées a seguir:

1. Quanto ao item 11.3.4.3,, alinea b):
Onde se lé:
11.3.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de
divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

Leia-se:
11.3.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverao ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de
divulgacdo que ndo atuem com tabela de pregos, podendo-se utilizar na simulagao
empresas de Trend Desk, que funcionam como veiculos e possuem tabelas de
preco.”
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2. Quanto ao item 11.10.:
Onde se lé:

11.10. A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo
descritas solu¢bes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superacao de desafios de comunicacao. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracéo;

Il - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.

Leia-se:

11.10. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢oes de Problemas
de Comunicagao, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo
descritas solu¢bes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou func¢do e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracéo;

Il - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.

3. Quanto ao item 12.3.2.:

Onde se lé:

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

QUESITOS PONTUAGCAO
MAXIMA
1.  Plano de Comunicacao Publicitaria 100
o o I.  Raciocinio Basico 5
g S E " Il.  Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
& M. Ideia Criativa 20
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IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
Capacidade de Atendimento 25
Repertdrio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10

PONTUAGAO TOTAL 100%

Leia-se:

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUA(;AO
MAXIMA

1.  Plano de Comunicacdo Publicitéria 55

I.  Raciocinio Basico >

3 Il.  Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
= . Ideia Criativa 20
v IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 25

3. Repertério 70

4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10

PONTUA(;AO TOTAL 100%

4. Quanto ao item 14.2.:

Onde se lé:

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do
subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll,
ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 nao serao
aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento), a ser
concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos executados
pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda da Bahia, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo néo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producédo e a execucgao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo nao lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680, de 1965;
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c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

II. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario,  exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculacdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

III. a reimpressdao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacdo e supervisao da licitante, referentes a criacdo, a implementagao e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965.

Leia-se:

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1
da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos
do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 n&o serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento), a ser concedido
ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de

b) percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica
de peca e ou material;

¢) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da licitante, referentes:
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I.  ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste.

Il.  arenovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

Ill.  areimpressdo de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre
os pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias.

OBS: A contratada fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

5. Quanto ao item ANEXO lll: Modelo de Proposta de Precos:
Onde se lé:
ANEXO IlI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissdo de Contratacdo

Referente Concorréncia n® 001/2025 —Anunciante: Camara Municipal de Cruz das
Almas

1. Precos sujeitos a valoracao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para
os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia, referentes a peca e ou material
cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: ......... %

[— por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisao desta licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e
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ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:

¢) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisdo desta licitante, referentes aos servicos descritos nas alineas abaixo:
.......... % (.ccorerrewneeepOr CENLO)

i) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste.

ii) a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo nao
nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

iii) a reimpressao de pegas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisdo desta licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:
.......... 9% (..orvennene. POT CENTO)

1.20s precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacao de
erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.30 prazo de validade desta Proposta de Precos é de ... (por extenso) dias
corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no subitem
14.3 do Edital.

2. Outras declaracoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposicbes alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo
V).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e
contribuigcdes nas situagdes previstas em lei.

2.3Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢es nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.°
12.232/2010.
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2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens
e de servicos especializados e aos veiculos de divulgagdo, apds a liquidagdo das
despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em
referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Leia-se:
ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissdo de Contratacdo

Referente Concorréncia n® 001/2025 —Anunciante: Camara Municipal de Cruz das
Almas

1. Precos sujeitos a valoracao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para
0s servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia, referentes a peca e ou material:
.......... % (...........por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisao desta licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e
ou material : .......... X por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e

supervisdo desta licitante, referentes aos servicos descritos nas alineas abaixo:
.......... 2 (NN o To] (=101 o))
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i. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste.

ii. arenovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo nado
nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

iii. a reimpressao de pegas publicitarias.

d) honoraérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisdo desta licitante, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias: .......... VY por cento)

1.20s precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.30 prazo de validade desta Proposta de Precos é de....... (por extenso) dias corridos,
contados de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do
Edital.

14A contratada fard jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

2. Outras declaracoes

2.1Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo
V).

2.2Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e
contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

2.3Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacéo, transferindo ao ANUNCIANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.°
12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens
e de servicos especializados e aos veiculos de divulgagdo, apds a liquidagdo das
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despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.5Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em
referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

6. Quanto ao item 18.2.3 - Qualificacao Técnica:

Onde se lé:

18.2.3 Qualificacao Técnica:

a) declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas
de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua
validade verificada pela Comissdo de Contratacao.

Leia-se:

18.2.3 Qualificacao Técnica:

a) declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos

compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;
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b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas
de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua
validade verificada pela Comissdo de Contratacdo;

c) registro ou inscricdo no Sindicato das Agéncias de Publicidade e
Propaganda de sua base territorial.
Permanecemos a disposicao para esclarecimentos complementares que se fizerem necessarios.
Cruz das Almas — BA, 21 de maio de 2025.
MARIO FIUZA

Agente de Contratacao
Camara Municipal de Cruz das Almas — BA



